
 

АННОТАЦИИ РАБОЧИХ ПРОГРАММ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ МОДУЛЕЙ 

программы подготовки специалистов среднего звена 

среднего профессионального образования по специальности  

42.02.01 «Реклама». 

В соответствии с программой подготовки специалистов среднего звена углубленной 

подготовки по специальности 42.02.01 «Реклама» (далее ППССЗ) профессиональный учебный 

цикл включает следующие профессиональные модули (далее – ПМ) и соответствующие им 

междисциплинарные курсы (далее – МДК):  

  

ПМ.01  Разработка и создание дизайна рекламной продукции  

МДК.01.01 Художественное проектирование рекламного продукта 

МДК.01.02 Разработка творческой концепции рекламного продукта 

ПМ.02  Производство рекламной продукции  

МДК.02.01 Выполнение рекламных проектов в материале 

МДК.02.02 Проектная компьютерная графика и мультимедиа 

МДК.02.03 Техника и технологии рекламной фотографии 

МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео 

ПМ.03  
Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта  

МДК.03.01 Маркетинг в рекламе 

МДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности 

ПМ.04  
Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта  

МДК.04.01 Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности 

МДК.04.02 Управление проектами в рекламе 

ПМ.05   Выполнение работ по должности служащего Агент рекламный  

МДК.05.01 Организация деятельности рекламного агента 

 

Рабочие программы профессиональных модулей включают разделы:  

1. Паспорт рабочей программы профессионального модуля  

2. Результаты освоения профессионального модуля  

3. Структура и содержание профессионального модуля  

4. Условия реализации программы профессионального модуля  

5. Контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля  

(вида деятельности)   



2  

1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ    

ПМ.01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»  

1.1. Область применения программы  

Рабочая программа профессионального модуля является частью программы 

подготовки специалистов среднего звена (далее – ППССЗ) в соответствии с ФГОС по 

специальности 42.02.01 «Реклама» (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД): Разработка и создание дизайна рекламной 

продукции  

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля  

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

профессионального модуля должен:  

иметь практический опыт:  

 выбора художественной формы реализации рекламной идеи;  

 создания визуального образа с рекламными функциями;  

 художественного конструирования рекламных продуктов по заданию уметь:  

 осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, 

услуги;  

 разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;  

 использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при 

моделировании рекламы;  

 составлять рекламные тексты;  

 разрабатывать рекламные коммуникации с применением психологических 

приемов   

 вести деловую переписку  

 применять композиционные принципы в шрифто-графических композициях 

знать:  

 выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;  

 приемы и принципы составления рекламного текста;  

 композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе;  

 методы проектирования рекламного продукта;  

 методы психологического воздействия на потребителя  

 особенности оформления различных видов деловых писем   

 особенности создания композиций с применением шрифта и графики.  

1.3. Планируемое количество часов на освоение программы профессионального 

модуля: всего – 525 часов, в том числе:  

 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 453 часа, включая:  

 обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 302 часа;  

 самостоятельной работы обучающегося –  151 час;  

 учебной практики – 72 часов.  

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ   

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности Разработка и создание дизайна 

рекламной продукции, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 

компетенциями:  
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Код  Наименование результата обучения  

ПК 1.1  Осуществлять поиск рекламных идей.  

ПК 1.2  Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.  

ПК 1.3  Разрабатывать авторские рекламные проекты.  

ПК 1.4  Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.  

ПК 1.5  Создавать визуальные образы с рекламными функциями.  

ПК 1.6  Применять психологические приемы при организации рекламных коммуникаций 

и ведении деловой переписки.  

ПК 1.7  Разрабатывать шрифто-графические художественные композиции  

ОК. 1  Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес  

ОК. 2  Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество.  

ОК. 3  Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность.  

ОК. 4  Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития.  

ОК. 5  Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК. 6  Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями.  

ОК. 7  Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий.  

ОК. 8  Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  

ОК. 9  Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ОК 10  Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности.  

ОК 11  Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке.  
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ   

ПМ.01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»  

3.1. Тематический план профессионального модуля  

Коды 

профессиональн

ых компетенций  

Наименования разделов 

профессионального 

модуля  

Всего 

часов  

(макс. 

учебная  

нагрузка 

и 

практики

)  

Объем времени, отведенный на освоение 

междисциплинарного курса (курсов)  
Практика   
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нагрузка обучающегося  
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Учебная, 

часов  

П
р

о
и

зв
о
д

ст
в

ен
н

а
я

 (
п

о
 

п
р

о
ф

и
л

ю
 с

п
ец

и
а
л

ь
н

о
ст

и
),

 

ч
ас

о
в
  

Всего 

,  

часов  

В 

форме 

практи

ческой 

подгото
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лаборато

р ные  

работы 

и  

практиче

с кие  

занятия, 

часов  

в т.ч.,  

курсова

я работа  

(проект), 

часов  

Всего, 

часов  

в т.ч., курсовая 

ра- 

бота 

(проект), 

часов  

1  2  3  4  5  6  7  8  9  10  11 

ПК 1.1 - 1.7  ПМ.01«Разработка 

и создание дизайна 

рекламной 

продукции»  

453 302 338 164  151       

ПК 1.1 - 1.7  МДК 01.01  

Художественное 

проектирование 

рекламного продукта  

135 90 68 64  45       
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ПК 1.1 - 1.7  МДК 01.02  

Разработка творческой 

концепции рекламного 

продукта  

318 212 198 100 20 106       

ПК 1.1 - 1.7  Учебная 

практика 

часов  

72  72      72    

  Всего:  525 302  338 164  20  151    72   

 



 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ Программа профессионального модуля включает следующие данные: 

  требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

образовательного процесса;  

 информационное обеспечение обучения: перечень рекомендуемых учебных изданий, 

интернет-ресурсов, дополнительной литературы;  

 общие требования к организации образовательного процесса, включая требования к 

условиям допуска и организации практики, промежуточной аттестации по модулю, а также 

требования к кадровому обеспечению образовательного процесса. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ОСНОВНОГО ВИДА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)  
Проверка освоения вида деятельности предполагает проверку освоения необходимых 

для данной профессиональной деятельности профессиональных и общих компетенций. 

Рабочая программа содержит перечень результатов освоения данного модуля 

(профессиональных и общих компетенций); описание основных показатели оценки 

результата, а также указание конкретных форм и методов контроля и оценки результатов. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  

ПМ.02. «Производство рекламной продукции» 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа профессионального модуля является частью программы 

подготовки специалистов среднего звена (далее – ППССЗ) в соответствии с ФГОС по 

специальности 42.02.01 «Реклама» (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД): Производство рекламной продукции  

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

профессионального модуля должен: 

иметь практический опыт: 

 выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных 

средств и материалов при исполнении рекламного продукта; 

 построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии; 

 подготовки к производству рекламного продукта; 

 производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия 

рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков; 

уметь: 

 осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта; 

 осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта; 

 использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного 

продукта; 

 разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы; 

 использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки 

графики, аудио-, видео-, анимации; 

 использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедрения 

рекламного продукта; 

 разрабатывать рекламные идеи для оформления разных рекламных носителей; 

 разрабатывать рекламный текст для печатного продукта; 

 разрабатывать рекламный текст для интернет-рекламы. 

знать: 

 технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе; 

 технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе; 

 технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта;  

 технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-

, видео-, анимации; 

 технологию создания Интернет-рекламы; 

 аппаратное и программное обеспечение; 

 приемы и правила соблюдения единообразия при разработке серии рекламных 

макетов; 

 особенности создания текста для печатной рекламной продукции; 

 особенности создания текста для интернет-рекламы. 

1.3. Планируемое количество часов на освоение программы профессионального модуля: 

всего – 1431 часов, в том числе: 

 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 1107 часа, включая: 

 обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 738 часов; 

 самостоятельной работы обучающегося – 369 час; 
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 учебной практики – 108 часов; 

 производственной практики – 216часа. 

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности Производство рекламной продукции, 

в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы. 

ПК 2.2 Создавать модели объекта с учетом выбранной технологии. 

ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

ПК 2.4 Разрабатывать композиционные решения для серии рекламных макетов. 

ПК 2.5 Создавать тексты с учетом модели представления рекламного продукта 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес 

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 
квалификации. 

ОК. 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

ПМ.02. «Производство рекламной продукции» 

3.1. Тематический план профессионального модуля 

Коды 

профессионал

ьных 

компетенций 

Наименования разделов 

профессионального модуля 
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Объем времени, отведенный на освоение 

междисциплинарного курса (курсов) 
Практика  

Обязательная аудиторная учебная 

нагрузка обучающегося 
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ст

и
),

ч
ас

о
в
 

 

Всего, 

часов 

В 

форм

е 

прак

тичес

кой 

подго

товк

и 

в т.ч. 

лабораторны

е работы и 

практически

е занятия, 

часов 

в т.ч., 

курсов

ая 

работа 

(проек

т), 

часов 

Всего

, 

часов 

в т.ч., 

курсовая 

работа 

(проект), 

часов 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 2.1 – 2.5 ПМ.02 «Производство 

рекламной продукции» 
1107 738 

670 
346  369    

ПК 2.1 – 2.5 МДК 02.01 

Выполнение рекламных 

проектов в материале 

327 218 

142 

142  109    

ПК 2.1 – 2.5 МДК 02.02 

Проектная компьютерная 

графика и мультимедиа 

378 252 

108 

108 20 126    

ПК 2.1 – 2.5 МДК 02.03 Техника и 

технологии рекламной 

фотографии 

240 160 

48 

48  80    
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ПК 2.1 – 2.5 МДК 02.04 Техника и 

технологии рекламного видео 
162 108 

48 
48  54    

ПК 2.1 – 2.5 Учебная практика 
108  

108 
    

10

8 
 

ПК 2.1 – 2.5 

Производственная практика, 

часов 
216  

216 
     216 

 Всего: 
1431 616 

670 
346 20 369  

10

8 
216 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  
Программа профессионального модуля включает следующие данные: 

  требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

образовательного процесса;  

 информационное обеспечение обучения: перечень рекомендуемых учебных 

изданий, интернет-ресурсов, дополнительной литературы;  

 общие требования к организации образовательного процесса, включая требования 

к условиям допуска и организации практики, промежуточной аттестации по модулю, а 

также требования к кадровому обеспечению образовательного процесса. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ОСНОВНОГО ВИДА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)  
Проверка освоения вида деятельности предполагает проверку освоения 

необходимых для данной профессиональной деятельности профессиональных и общих 

компетенций. Рабочая программа содержит перечень результатов освоения данного 

модуля (профессиональных и общих компетенций); описание основных показатели 

оценки результата, а также указание конкретных форм и методов контроля и оценки 

результатов. 

 

  



 

2. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  

ПМ.03 «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта» 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа профессионального модуля является частью программы 

подготовки специалистов среднего звена (далее – ППССЗ) в соответствии с ФГОС по 

специальности 42.02.01 «Реклама» (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД): Маркетинговое и правовое обеспечение 

реализации рекламного продукта  

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

профессионального модуля должен: 

иметь практический опыт:  

 выявления требований целевых групп потребителей; 

 разработки средств продвижения рекламного продукта; 

 разработки маркетинговой части бизнес-плана; 

уметь: 

 проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 

 анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 

 проводить сегментирование рынка; 

 принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта; 

 разрабатывать этапы PR-кампании; 

 владеть инструментами PR и интернет-маркетинга; 

 использовать нормативные правовые акты, регламентирующие рекламную 

деятельность. 

знать: 

 задачи, цели и общие требования к рекламе; 

 основные направления рекламной деятельности; 

 виды рекламной деятельности; 

 структуру рекламного рынка; 

 инструменты PR и интернет-маркетинга; 

 нормативные правовые акты, регулирующие рекламную деятельность. 

1.3. Планируемое количество часов на освоение программы профессионального 

модуля: 

всего – 402 часов, в том числе: 

 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 330 часов, включая: 

 обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 220 часов; 

 самостоятельной работы обучающегося – 110 часов; 

 учебной практики – 72 часа; 
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2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности Маркетинговое и правовое 

обеспечение реализации рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и 

общими (ОК) компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа 

рынка. 

ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ПК 3.3 Использовать инструменты интернет-маркетинга при планировании и 
разработке рекламной кампании 

ПК 3.4. Применять нормативные правовые акты в рекламной деятельности. 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес 

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 
эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 
них ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 
повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

ПМ.03 «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта» 

3.1. Тематический план профессионального модуля 

Коды 

профессионал

ьных 

компетенций 

Наименования разделов 

профессионального модуля 

Всего 

часов 

(макс

. 

учебн

ая 

нагру

зка и 

прак

тики) 

Объем времени, отведенный на освоение 

междисциплинарного курса (курсов) 
Практика  

Обязательная аудиторная учебная 

нагрузка обучающегося 

Самостоятельна

я работа 

обучающегося 

Учеб

ная, 

часов 

Производс

твенная 

(по 

профилю 

специальн

ости), 

часов 

 

Всег

о, 

часо

в 

В форме 

практич

еской 

подготов

ки 

в т.ч. 

лаборато

рные 

работы и 

практич

еские 

занятия, 

часов 

в т.ч., 

курсова

я 

работа 

(проект

), 

часов 

Всего

, 

часов 

в т.ч., 

курсовая 

работа 

(проект), 

часов 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 3.1 – 3.4 ПМ.03 «Маркетинговое 

и правовое обеспечение 

реализации рекламного 

продукта» 

330 220 

198 

106  110    

ПК 3.1 – 3.4 МДК 03.01 

Маркетинг в рекламе 
222 148 

102 
82 20 74    

ПК 3.1 – 3.4 МДК 03.02 

Правовое обеспечение 

рекламной деятельности 

108 72 

24 

24  36    

ПК 3.1 – 3.4 Учебная практика 72  72     72  

 Всего: 402 286 384 106 20 110  72 72 



 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  
Программа профессионального модуля включает следующие данные: 

  требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

образовательного процесса;  

 информационное обеспечение обучения: перечень рекомендуемых учебных изданий, 

интернет-ресурсов, дополнительной литературы;  

 общие требования к организации образовательного процесса, включая требования к 

условиям допуска и организации практики, промежуточной аттестации по модулю, а также 

требования к кадровому обеспечению образовательного процесса. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ОСНОВНОГО ВИДА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)  
Проверка освоения вида деятельности предполагает проверку освоения необходимых 

для данной профессиональной деятельности профессиональных и общих компетенций. 

Рабочая программа содержит перечень результатов освоения данного модуля 

(профессиональных и общих компетенций); описание основных показатели оценки 

результата, а также указание конкретных форм и методов контроля и оценки результатов. 
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3. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  

ПМ.04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта» 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа профессионального модуля является частью программы 

подготовки специалистов среднего звена (далее – ППССЗ) в соответствии с ФГОС по 

специальности 42.02.01 «Реклама» (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД): Организация и управление процессом изготовления 

рекламного продукта  

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

профессионального модуля должен: 

иметь практический опыт: 

 планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта; 

 контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 

 взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; 

 подготовки документации для регистрации авторских прав; 

уметь: 

 составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению 

рекламного продукта; 

 работать с рекламой в средствах массовой информации; 

 проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком; 

 проводить презентацию рекламного продукта; 

 подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 

 организовывать рекламный бизнес; 

 создавать идеи собственных брендов; 

 создавать медиа-план для продвижения бренда. 

знать: 

 экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной 

организации; 

 основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики; 

 пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов; 

 основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, 

регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации; 

 аспекты планирования рекламы; 

 этапы принятия и реализации управленческих решений; 

 классификацию целей менеджмента. 

 порядок создания предприятия; 

 этапы разработки фирменного стиля и дизайн-макетов для эвента. 

1.3. Планируемое количество часов на освоение программы профессионального модуля: 

всего – 540 часа, в том числе: 

 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 288 часов, включая: 

 обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 192часа; 

 самостоятельной работы обучающегося –  96 часов; 

 учебной практики – 72 часов; 

 производственной практики – 180 часов. 
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2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности Организация и управление процессом 

изготовления рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 

компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части 

соответствия ее рекламной идее. 

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт. 

  ПК 4.4 Организовывать рекламный бизнес 

ПК 4.5 Планировать event-проект 

ПК 4.6   Разрабатывать стратегию бренда 

ОК. 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес 

ОК. 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество. 

ОК. 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 

ОК. 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК. 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК. 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК. 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК. 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 
квалификации. 

ОК. 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

ПМ.04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта» 

3.1. Тематический план профессионального модуля 

Коды 

профессионал

ьных 

компетенций 

Наименования разделов 

профессионального модуля 

Всего 

часов 

(макс. 

учебна

я 

нагрузк

а и 

практи

ки) 

Объем времени, отведенный на освоение 

междисциплинарного курса (курсов) 
Практика  

Обязательная аудиторная учебная 

нагрузка обучающегося 

Самостоятельна

я работа 

обучающегося 

Учеб

ная, 

часов 

Производс

твенная 

(по 

профилю 

специальн

ости), 

часов 

 

Всего

, 

часов 

В 

форме 

практ

ическ

ой 

подго

товки 

в т.ч. 

лаборато

рные 

работы и 

практич

еские 

занятия, 

часов 

в т.ч., 

курсова

я 

работа 

(проект

), 

часов 

Всего

, 

часов 

в т.ч., 

курсовая 

работа 

(проект), 

часов 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 4.1 - 4.6 ПМ.04 «Организация и 

управление процессом 

изготовления рекламного 

продукта» 

288 192 

318 

126  96    

ПК 4.1 - 4.6 МДК.04.01 Менеджмент и 

экономические основы 

рекламной деятельности 

288 192 

66 

126  96    

ПК 4.1 - 4.6 Учебная практика 

часов 
72  

72 
    72  

ПК 4.1 - 4.6 Производственная 

практика, часов 
180 

 
180  180 

 Всего: 540 192 318 126  96  72 180 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  
Программа профессионального модуля включает следующие данные: 

  требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

образовательного процесса;  

 информационное обеспечение обучения: перечень рекомендуемых учебных 

изданий, интернет-ресурсов, дополнительной литературы;  

 общие требования к организации образовательного процесса, включая требования 

к условиям допуска и организации практики, промежуточной аттестации по модулю, а 

также требования к кадровому обеспечению образовательного процесса. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ОСНОВНОГО ВИДА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)  
Проверка освоения вида деятельности предполагает проверку освоения 

необходимых для данной профессиональной деятельности профессиональных и общих 

компетенций. Рабочая программа содержит перечень результатов освоения данного 

модуля (профессиональных и общих компетенций); описание основных показатели 

оценки результата, а также указание конкретных форм и методов контроля и оценки 

результатов. 



 

4. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 Агент рекламный» 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа профессионального модуля является частью программы 

подготовки специалистов среднего звена (далее – ППССЗ) в соответствии с ФГОС по 

специальности 42.02.01 «Реклама» (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД): выполнение работ по должности служащего Агент 

рекламный  

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

профессионального модуля должен: 

иметь практический опыт: 

 создания и оформления текстов рекламных объявлений;  

 использования современных информационных и коммуникационных средств 

продвижения рекламы; 

 использования информационных технологий для обработки текстовой информации;  

 использования информационных технологий для получения и несложной обработки 

графической информации;  

 работы в рекламных акциях в качестве исполнителя. 

уметь: 

 пользоваться специализированным программным обеспечением для обработки 

графических изображений; 

 использовать технологии цифровой фотографии; 

 редактировать рекламные тексты  

 контактировать с производителями рекламы по вопросам производства и 

размещения  

 оцифровывать текстовую и графическую информацию. 

знать: 

 основные виды производства рекламного продукта; 

 правила составления текстов рекламных объявлений; 

 основы цифровой фотографии;  

 средства информационно-коммуникационного обеспечения; 

 направления рекламной работы; 

 содержание рекламной информации; 

 применяемые средства рекламы; 

 приемы редактирования текстов;  

 основные средства компьютерной обработки информации. 

1.3. Планируемое количество часов на освоение программы профессионального модуля: 

всего – 330 часов, в том числе: 

 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 222 часов, включая: 

 обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 148 часов; 

 самостоятельной работы обучающегося –  74часов; 

 производственной практики – 108 часов. 
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2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности выполнение работ по должности 

служащего Агент рекламный, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 

компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ПК 5.1 Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства 

рекламного продукта.  

ПК 5.2 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 

ПК 5.3 Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя. 

ПК 5.4 Использовать современные информационные и коммуникационные средства 
продвижения рекламы. 

ПК 5.5 Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой 
информации 

ПК 5.6 Контактировать со средствами массовой информации по вопросам 
размещения рекламы. 

ПК 5.7 Использовать приемы создания и обработки изображений 

ОК. 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес 

ОК. 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество. 

ОК. 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 

ОК. 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК. 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК. 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК. 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК. 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 
квалификации. 

ОК. 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 



22 

 

 

3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  

ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего Агент рекламный» 

3.1. Тематический план профессионального модуля 

Коды 

профессионал

ьных 

компетенций 

Наименования разделов 

профессионального 

модуля 

Всего 

часов 

(макс. 

учебна

я 

нагруз

ка и 

практ

ики) 

Объем времени, отведенный на освоение 

междисциплинарного курса (курсов) 
Практика  

Обязательная аудиторная учебная 

нагрузка обучающегося 

Самостоятельна

я работа 

обучающегося 

Учеб

ная, 

часов 

Производс

твенная 

(по 

профилю 

специальн

ости), 

часов 

 

Всего

, 

часов 

В 

форме 

практи

ческой 

подгото

вки 

в т.ч. 

лаборато

рные 

работы и 

практич

еские 

занятия, 

часов 

в т.ч., 

курсова

я 

работа 

(проект

), 

часов 

Всего

, 

часов 

в т.ч., 

курсовая 

работа 

(проект), 

часов 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 5.1 – 5.7 ПМ.05 Выполнение 

работ по должности 

служащего Агент 

рекламный 

222 148 

 

92  74    

ПК 5.1 – 5.7 МДК 05.01 Организация 

деятельности 

рекламного агента 
222 148 

92 

92  74 -   

ПК 5.1 – 5.7 Производственная 

практика, часов 
108 

 
144  108 

 Всего: 330 148 92 92  74   108 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  
Программа профессионального модуля включает следующие данные: 

  требования к минимальному материально-техническому обеспечению образовательного 

процесса;  

 информационное обеспечение обучения: перечень рекомендуемых учебных изданий, 

интернет-ресурсов, дополнительной литературы;  

 общие требования к организации образовательного процесса, включая требования к 

условиям допуска и организации практики, промежуточной аттестации по модулю, а также 

требования к кадровому обеспечению образовательного процесса. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ (ОСНОВНОГО ВИДА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)  
Проверка освоения вида деятельности предполагает проверку освоения необходимых для данной 

профессиональной деятельности профессиональных и общих компетенций. Рабочая программа 

содержит перечень результатов освоения данного модуля (профессиональных и общих 

компетенций); описание основных показатели оценки результата, а также указание конкретных 

форм и методов контроля и оценки результатов. 


